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/MNA...

Am 13. Oktober 2022 stellt die Media-Analyse wie gewohnt mit diesem rollierenden Jahres-Bericht -
insbesondere der Werbewirtschaft, aber natlirlich auch den Medienunternehmen und der interessierten
Offentlichkeit - aktuelle Daten zur Verfiigung.

Basierend auf 15.062 Interviews, die im Erhebungszeitraum Juli 2021 bis Juni 2022 durchgefiihrt wurden,
umfasst dieser Bericht die Daten des 2. Halbjahres 2021 und des 1. Halbjahres 2022 als Gesamtdatenbestand.

Die MA wird partnerschaftlich von 89 Mitgliedern - 68 Printmedien, 19 Agenturen und 2 Infoscreen -
finanziert; dies betrifft sowohl Durchfiihrung wie auch Auswertung und Veroffentlichung. Mit der Erhebung
waren die Institute GfK Austria und IFES beauftragt. Die Datenauswertung wurde von H.T.S. Glbernommen.

Hat sich die MA bereits in der Corona-Krise der Herausforderung fiir die Mitgliedsmedien sehr systematisch
und in pragmatischer und zielorientierter Weise gestellt, so nutzt sie das Jahr 2022 fiir eine grundlegende,
den Anforderungen der Zeit geschuldete Reform und fiihrt diesen Prozess erfreulicherweise wie gewohnt in
unaufgeregter Professionalitat durch.



/MNA...

Die MA hat sich seit vielen Jahren als die beste und ,harteste” Wahrung am Markt der werbetreibenden
Wirtschaft bewiesen und wird dies auch in Zukunft sein, gerade weil Veranderungen im Markt und auch im
Respondentenverhalten noch immer einiges an Herausforderung fir uns bereithalt und wir uns dieser stellen.

Hohe Kontinuitat trotz notiger Weiterentwicklung, Stabilitat, Validitat und Fairplay unter den Medien sind
nach wie vor wesentliche Zielsetzungen.

Im Sinne eines verantwortungsbewussten Umgangs mit den ausgewiesenen Werten der Media-Analyse
ersuchen wir alle Benutzer bei der Interpretation der Daten die statistischen Schwankungsbreiten zu
berlicksichtigen und alle Informationen, Hinweise und Erklarungen zu beachten.

Interessierte kdnnen beim Verein ARGE Media-Analysen die Ergebnisse der MA 21/22 im Taschenformat -
»Mini MA” - zum Preis von € 60,- (zzgl. 20% USt.) beziehen. Die wichtigsten Eckdaten der Media-Analyse sind
unter www.media-analyse.at abrufbar.

Der Verein ARGE Media-Analysen wiinscht allen viel Erfolg
bei der Arbeit mit der MA 21/22!


http://www.media-analyse.at/

MA a2 Mitgliederveranderung imve.umazm

Keine Ausweisung

* Alles Auto (nicht mehr an der MA 2022 beteiligt)

* Card Complete Magazin (Titel wurde eingestellt)

Anderung in der Erhebung

Osterreich und oe24
> Osterreich und oe24 werden seit August 2021 wieder getrennt mit 2 Titelkarten erhoben.

Fir die MA 21/22 bedeutet das eine getrennte Erhebung von 11 Monaten (August 2021 bis Juni
2022), womit der Monat Juli 2021 fehlt. Um eine separate Ausweisung von Osterreich und oe24
zu ermoglichen, wurden SOLL-Verteilungen der Doppel- und Exklusivleser aus dem Datenbestand
August 2021 — Juni 2022 ermittelt und Verteilungen auf WLK, Frequenzen sowie LpN angewandt.
Die Juli-Werte fiir Osterreich/oe24 wurden auf beide Einzeltitel tibertragen, sodass Doppel- und
Exklusivleser korrekt abgebildet sind.



MA 22 Methodensteckbrief

Grundgesamtheit 7.609.869 Personen ab 14 Jahren in 4.019.743 Privathaushalten

Samplegrolle 15.062 Interviews

Sampling Combined Extended Random Sample

Feldarbeit Juli 2021 bis Juni 2022

Interviews CAWI und Online CAPI/CASI

Erfasste Medien Tageszeitungen (14), nationale Wochenzeitungen (5), regionale

Wochenzeitungen (10), Monatsmagazine (34), Supplements (3),
14-tagliche Magazine (1), Lesezirkel (1), Infoscreen (2), Internet



MA 22 Tageszeitungen |

Die fur die einzelnen Mediengruppen im Zeitraum Juli 2021 bis Juni 2022 erhobenen Total-Werte sind als Reichweite (in %) und als Projektion (in
1.000) ausgewiesen. Die ausgewiesenen Reichweiten beziehen sich ab dem 2. Halbjahr 2017 sowohl auf die auf Papier gedruckte Ausgaben wie auch

Der Standard [ 7,39 (558.000) ¢+ 0.4%

Die Presse - 4,0% (302.000) s&+0,3%

Heute (GRATIS) [ 8,995 (677.000) s+ 05%
kronen Zeitung [ 22,4% (1.703.000)  s6:07%
kurier [ 6,1% (467.000) <60,

0e24 (GRATIS)* [ 3,79 (282.000) ©°+ 0%
Osterreich* - 4,1% (310.000) SB+0,3%

Osterreich/oe24-Kombi (KAUF/GRATIS) [ 6,7% (510.000) 50+ 0.0

0 10 20 30 40 50 60 70

*COsterreich und 0e24 werden seit August 2021 wieder getrennt mit 2 Titelkarten erhoben.

Fur die MA 21/22 bedeutet das eine getrennte Erhebung von 11 Monaten (August 2021 bis Juni 2022), womit der Monat Juli 2021 fehlt. Um eine separate
Ausweisung von Osterreich und 0e24 zu ermdglichen, wurden SOLL-Verteilungen der Doppel- und Exklusivleser aus dem Datenbestand August 2021 — Juni 2022
ermittelt und Verteilungen auf WLK, Frequenzen sowie LpN angewandt. Die Juli-Werte fiir Osterreich/oe24 wurden auf beide Einzeltitel iibertragen, sodass Doppel-
und Exklusivleser korrekt abgebildet sind.

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.062 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.610.000
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22 Tageszeitungen li

Kleine Zeitung gesamt _ 9,4% (712.000)
Kleine Zeitung (Graz) [ 6,5% (492.000)
Kleine Zeitung (Kigft.) [0 2,9% (220.000)
OON-00 Nachrichten [ 5,2% (395.000)
SN-Salzburger Nachrichten - 3,4% (258.000) Kleine Zeitung in STMK

] ) Kleine Zeitung in K
TT-Tiroler Tageszeitung - 3,2% (242.000)

OON-00 Nachrichten in 00
Kombi TT/TT Kompakt (KAUF/GRATIS) [l 3,3% (254.000) SN-Salzburger Nachrichten in S
TT-Tiroler Tageszeitung in T
Neue Vbg. Tageszeitung | 0,5% (36.000) Kombi TT/TT Kompakt (KAUF/GRATIS) in T

Neue Vbg. Tageszeitung in V
VN-Vbg. Nachrichten in V

TOP Vorarlberg . 2,3% (177.000) TOP Vorarlberg in V

VN-Vbg. Nachrichten [ 2,1% (161.000)

Kombi TT/TT Kompakt (KAUF/GRATIS): Tiroler Tageszeitung, TT Kompakt (GRATIS), T
TOP Vorarlberg: Vorarlberger Nachrichten, Neue Vorarlberger Tageszeitung

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.062 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.610.000

41,2%
44,0%
27,1%
31,4%
34,9%
36,8%

9,4%
45,2%
48,6%

(441.000)
(214.000)
(343.000)
(149.000)
(226.000)
(238.000)

(32.000)
(152.000)
(163.000)



Der Standard (Samstag) BN 7,2% (551.000)

Die Presse (Sonntag)

I 4,2% (319.000)

Kronen Zeitung (Sonntag) Y 28,9% (2.202.000)

Kurier (Sonntag) I 7,4% (562.000)

Osterreich (Sonntag)

Kleine Zeitung gesamt (Sonntag) I 9,1% (691.000)

Kleine Zeitung (Graz) (Sonntag)

Kleine Zeitung (Klgft.) (Sonntag)
OON-00 Nachrichten (Samstag)
SN-Salzburger Nachrichten (Samstag)
TT-Tiroler Tageszeitung (Sonntag)

Neue Vbg. Tageszeitung (Sonntag)
VN-Vorarlberger Nachrichten (Samstag)

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.062 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.610.000

P 5,5% (421.000)

I 6,4% (485.000)
I 2,7% (206.000)
I 5,9% (447.000)
I 3,9% (295.000)
I 3,4% (259.000)
§ 1,0% (74.000)

M 2,2% (164.000)

Kleine Zeitung (Sonntag) in STMK

Kleine Zeitung (Sonntag) in K

OON-00 Nachrichten (Samstag) in 00
SN-Salzburger Nachrichten (Samstag) in S
TT-Tiroler Tageszeitung (Sonntag) in T
Neue Vbg. Tageszeitung (Sonntag) in V
VN-Vbg. Nachrichten (Samstag) in V

a2 Tageszeitungen Wochenende

39,6%
41,3%
31,5%
35,4%
37,0%
19,5%
45,0%

(425.000)
(200.000)
(399.000)
(168.000)
(239.000)

(65.000)
(151.000)



MA a2 Supplements &

Regionale Wochenzeitungen

Bei den Leserzahlen der SUPPLEMENTS handelt es sich nicht um den LpA der Tragerzeitungen, sondern um getrennt erhobene Reichweiten der
Supplements.

Freizeit Kurier S0 4,7% (355.000)
Kurier Wochenend-Kombi - 8,8% (673.000)

Schaufenster [§| 1,6% (120.000)

Tele [ 14,1% (1.076.000)

Regionalmedien Austria gesamt (GRATIS) [N 40,4% (3.072.000)

NON-NO Nachrichten I 5,5% (416.000)
NON - NO Nachrichten in NO 25,9% (375.000)

Bvz [i] 1,6% (125.000) BVZinB 35,7% ( 92.000)

Kurier Wochenend-Kombi: Kurier Sonntag, Freizeit Kurier

Regionalmedien Austria gesamt (GRATIS): Bezirkszeitung Wien (GRATIS), W, Bezirksblatter Niederdsterreich (GRATIS), NO, Bezirksblatter Burgenland (GRATIS), B,
Woche Karnten (GRATIS), K, Woche Steiermark (GRATIS), ST, Bezirksrundschau (GRATIS), 00, Bezirksblatter Salzburg (GRATIS), S, Bezirksblatter Tirol (GRATIS), T,
Regionalzeitungen Vorarlberg ( GRATIS), V

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.062 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.610.000



MA 21/22 Regi0na|e MEdien GRATIS (Wien | Niederdsterreich)

Regional erhobene Medien werden im Erhebungsgebiet (ein oder mehrere Bundeslander) ausgewiesen. Da diese Regionalmedien in den anderen
Bundeslandern nicht erhoben wurden, ist ein Vergleich mit anderen Medien im Total nicht zuldssig! Vergleiche mit Werten regional erhobener
Medien sind ausschliefRlich auf Bundeslandebene gestattet.

Wien Bevslkerung: 1.625.000 | Fallzahl: 2.555

seaiszeitong wien [ 25 cosooo -
Wiener Bezirksblatt (14-tagl.) _ 29,5% (479.000) sB+1:8

Wienlive look (mtl.) I 0,9% (15.000) SB*04

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Niederosterreich Bevolkerung: 1.448.000 | Fallzahl: 2.307

Tips NO West (mtl.) SN 10,8% (156.000) s+ 13

Niederosterreicherin (mtl.) . 1,6% (23.000) se+05

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren in Osterreich 10



MA a2 Regionale Medien GRATIS (surgentand | steiermari

Regional erhobene Medien werden im Erhebungsgebiet (ein oder mehrere Bundeslander) ausgewiesen. Da diese Regionalmedien in den anderen
Bundeslandern nicht erhoben wurden, ist ein Vergleich mit anderen Medien im Total nicht zuldssig! Vergleiche mit Werten regional erhobener
Medien sind ausschliefRlich auf Bundeslandebene gestattet.

Burgenland Bevdlkerung: 257.000 | Fallzahl: 905

Burgenlanderin (mtl.) - 6,3% (16.000) se:16

10 20 30 40 50 60 70 80

o

Steiermark Bevslkerung: 1.073.000 | Fallzahl: 2.279

Steirerin (mtl.) l 3,0% (32.000) sB+0,7

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren in Osterreich

11



21/22 Regionale MEdien GRATIS (Kdrnten | Oberdsterreich)

Regional erhobene Medien werden im Erhebungsgebiet (ein oder mehrere Bundeslander) ausgewiesen. Da diese Regionalmedien in den anderen
Bundeslandern nicht erhoben wurden, ist ein Vergleich mit anderen Medien im Total nicht zuldssig! Vergleiche mit Werten regional erhobener
Medien sind ausschliefRlich auf Bundeslandebene gestattet.

Karnten Bevolkerung: 485.000 | Fallzahl: 1.190

woche | 4% (221.000) -0
Karntner Monat (mtl.) _ 10,7% (52.000) sB+1,8
Regionalmedien Karnten - Leben (mtl.) _ 38,8% (188.000) sB+2,8

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Regionalmedien Karnten — Leben (monatlich GRATIS): Draustadter Leben, Spittaler Leben, Feldkirchner Leben, Gailtaler Leben, Klagenfurter Leben,
St. Veiter Leben, Lavanttaler Leben, Vélkermarkter Leben

Oberdsterreich Bevolkerung: 1.266.000 | Fallzahl: 2.378

Oberosterreicherin (mtl.) - 6,4% (81.000) se+1,0

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren in Osterreich



MA 22 Regionale Medien GRATIS sazburg i Tiro)

Regional erhobene Medien werden im Erhebungsgebiet (ein oder mehrere Bundeslander) ausgewiesen. Da diese Regionalmedien in den anderen
Bundeslandern nicht erhoben wurden, ist ein Vergleich mit anderen Medien im Total nicht zuldssig! Vergleiche mit Werten regional erhobener
Medien sind ausschliefRlich auf Bundeslandebene gestattet.

Salzburg sevslkerung: 475.000 | Fallzahl: 1.273

sabburger woche | 2% (201.000) o

Unser Salzburg (mtl.) . 2,9% (14.000) se:0,9

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Tirol Bevélkerung: 646.000 | Fallzahl: 1.252

TT Kompakt I 5,0% (32.000) s&+1,.2
Kombi TT/TT Kompakt (KAUF/GRATIS) I 36,8% (238.000)  s8+2,7
Bezirksblatter Tirol I 54,9% (355.000) S8 0s
Tirolerin (mtl.) [N 8,5% (55.000) SB+15

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Kombi TT/TT Kompakt (KAUF/GRATIS): Tiroler Tageszeitung, TT Kompakt (GRATIS), T

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren in Osterreich



MA 21/22 RegiOI"lale MEdien GRATIS (Vorarlberg)

Regional erhobene Medien werden im Erhebungsgebiet (ein oder mehrere Bundeslander) ausgewiesen. Da diese Regionalmedien in den anderen
Bundeslandern nicht erhoben wurden, ist ein Vergleich mit anderen Medien im Total nicht zuldssig! Vergleiche mit Werten regional erhobener
Medien sind ausschliefRlich auf Bundeslandebene gestattet.

Vorarlberg Bevélkerung: 336.000 | Fallzahl: 923

Regionalzeitungen Vbg. _ 35,7% (120.000) se+3,1

Vorarlbergerin (mtl.) - 6,7% (22.000) SB*16

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Regionalzeitungen Vorarlberg (GRATIS): Feldkircher Anzeiger/Bludenzer Anzeiger/Dornbirner Anzeiger, Bregenzer Blattle, Walgaublatt

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren in Osterreich



a2 lllustrierte/Magazine wochentlich

Falter [0 3,8% (288.000)

Die ganze Woche [ 89% (681.000)
News B 2,6% (195.000)

TV-Media [0 6,4% (488.000)
Profil I 3,3% (253.000)

Der &sterr. Lesezirkel I 5,3% (401.000)

Der Osterreichische LESEZIRKEL wird, da von Woche zu Woche belegbar, als wéchentliches Medium erhoben und ausgewiesen.

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.062 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.610.000 15



a2 |llustrierte/Magazine monatlich

E-Media M 1,7% (128.000)
Gusto I 6,0% (459.000)
Trend Premium B 1,1% (82.000)

Bergwelten I 3,6% (273.000)
Carpe Diem [ 1,9% (143.000)
Servus in Stadt & Land I 10,3% (786.000)
Terra Mater I 2,1% (161.000)
The Red Bulletin I 7,4% (563.000)
Red Bull Media House Kombi I 20,6% (1.571.000)

Falstaff (GRATIS) B 2,7% (206.000)
Geo W 4,2% (323.000)

Gewinn I 2,5% (188.000)
Top-Gewinn M 1,3% (99.000)
Gewinn/Top-Gewinn Wirtschafts-Kombi 8 3,0% (231.000)

ORF Nachlese [ 5,5% (420.000)

Weekend Magazin (GRATIS) I 13,1% (998.000)

Red Bull Media House Kombi: Bergwelten, Carpe Diem, Servus in Stadt & Land, Terra Mater, The Red Bulletin (Supplement)
Gewinn/Top-Gewinn Wirtschafts-Kombi: Gewinn, Top-Gewinn

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.062 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.610.000
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22 Special Interest Magazine monatlich

Schéner Wohnen B 2,6% (200.000)
Gesund & Leben (GRATIS) I 3,9% (300.000)
Gesiinder Leben (GRATIS) I 1,8% (135.000)
Medizin Populdr B 2,5% (194.000)
Auto Revue I 2,9% (223.000)
Auto Touring T 24,6% (1.869.000)

Freie Fahrt [ 3,7% (283.000)

Sport aktiv [ 1,3% (99.000)

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.062 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.610.000 17



x2 Frauenmagazine monatlich

Active Beauty (GRATIS) - 5,9% (452.000)
Diva || 0,8% (60.000)
Eltern | 1,0% (77.000)
Maxima (GRATIS) [ 3,0% (228.000)
Wienerin || 1,4% (109.000)

Woman [ 4,2% (321.000)

Bundeslanderinnen-kombi (GRATIS) [ 4,1% (310.000)

Bundesldnderinnen-Kombi (GRATIS): Wienlive look (GRATIS), W, Niederdsterreicherin (GRATIS), NO, Burgenldnderin (GRATIS), BGL, Steirerin (GRATIS), STMK,
Karntner Monat (GRATIS), K, Oberésterreicherin (GRATIS), 00, Unser Salzburg (GRATIS), S, Tirolerin (GRATIS), T, Vorarlbergerin (GRATIS), V

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.062 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.610.000 18



MA a2 Infoscreen

Infoscreen U-Bahn/U-Bahnstation

gestern [ 4,2% (320.000) <5+ 03

Letzte Woche [ 17 79 (970.000) <& 05

7 Tage/Woche | 0,6% (47.000) <::0.1

Infoscreen StraBenbahn/Bus
gestern [ 5,3% (400.000) s::04
Letzte Woche [ 14,8% (1.127.000) 55+ 0.6
7 Tage/Woche || 0,9% (66.000) <10
|nfO$C|’een Kombi gestern - 8,2% (620.000) se:0,4

Letzte Woche [ 19,7% (1.496.000) st 06

7 Tage/Woche [ 1,1% (85.000) <&+ 0.2

0 10 20 30 40 50 60 70

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.062 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.610.000
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222 |nternet

Letzte Nutzung

Internet (letztes Monat)

88,3% (6.716.000)
SB+0,5

Internet (gestern) 82,9% (6.306.000)

SB+0,6

Internetnutzung tber folgende Endgerate (in den letzten 4 wochen)

PC, Laptop, Notebook 78,9% (6.007.000)

SB+0,7

SB+0,6
Internetfahiges TV-Gerat _ 39,3% (2.992.000) sB+0,3
Spielkonsole _ 14,0% (1.063.000) se+056
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 15.062 Fille | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.610.000 20



A a2 SChwankungsbreite

Die ausgewiesenen Reichweiten reprasentieren jeweils den Wert mit der groBten Wahrscheinlichkeit.

Der tatsachliche Wert liegt mit 95% Wahrscheinlichkeit innerhalb der statistischen Schwankungsbreite. Die
Schwankungsbreite eines ausgewiesenen Wertes lasst sich mit folgender Formel berechnen, wobei die
ermittelte Schwankungsbreite dem ausgewiesenen Wert einmal abzuziehen und einmal hinzuzurechnen ist.

*(100— p)
Schwankungsbreite = 1,96 * 2\/ P 14
7
Poecrenene.. AUSgewiesene Reichweite (in %)
N...cceoeeeen.. Ungewichtete Fallzahl, auf die sich die ausgewiesene Reichweite bezieht

Auszug Werberichtlinien

,Bei Verwendung von MA-Daten muss darauf hingewiesen werden, dass die angegebenen Werte
statistischen Schwankungsbreiten unterliegen (z.B.: mit einem Verweis auf die Homepage des Vereins ARGE

Media-Analysen http://media-analyse.at/Signifikanz).”

,Bei Vergleichen von MA-Werten unterschiedlicher Titel sind die statistischen Schwankungsbreiten
anzufihren. Die Berechnung der Schwankungsbreiten darf nur auf Basis der ungewichteten Fallzahlen

erfolgen.”

21



Fiir Fragen und Zusatzinformationen steht lhnen die
Geschiftsstelle des Vereins ARGE Media-Analysen
selbstverstandlich gerne zur Verfiigung.

T

© Verein ARGE Media-Analysen
- iemergasse 11/3/11 | 1010 Wien
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